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Det lille tegn -, - er nok en pause, men det er ogsa et
udrabstegn! Se, Paris.

Se, — dette er vigtigt fordi hele denne antologis be-
grundelse ligger i visualiteten og i den mangfoldighed af
teoretiske og metodiske tilgange som er indlejet i Centre
for Visual Communication.

Men det er netop Se, Paris — altsa et bestemt sted og
den visualitet der findes i byen og kulturen, og de men-
nesker der er i byen, eller som kommer til byen.

I midten af november 2002 tog en gruppe forskere pa
rejse til stedet Paris med en raekke planlagte projekter der
skulle realiseres pa dette seerlige sted. Et centralt element i
denne rejse var at skabe nogle felles referencerammer isaer
i forhold til visualiteten pd museerne. Bade de kulturhis-
toriske og tekniske museer, men ogsé kunstmuseerne. Dog
ikke en hvilken som helst visualitet, men netop det som
formidles og forvandles til kommunikation i bade @stetisk
og kulturhistorisk forstand. De felles diskussioner om
centrale museologiske forhold har smittet af pa de indi-
viduelle og hgjest forskellige projekter som preasenteres i
denne antologis artikler.

[ artiklen Paris udstillet redegor Lisbeth Thorlacius for
hvorledes mgdet med Paris’ sevardigheder satte nogle
refleksioner i gang omkring smag og kitsch. Medet med
souveniren i Paris inspirerede ikke alene Thorlacius til
at udarbejde artiklen, men ogsa til at udarbejde en se-
rie hdndkolorerede fotografier som i deres udformning
er inspireret af Paris’ souvenirs og kitsch — eller rettere
“kitsch pa den gode made”. Fotografierne er udtryk for
en @stetisering af den kitschede souvenir og samtidig
en kitschgerelse af Paris’ sevaerdigheder. I betragtning
af at artiklen i stor udstreekning inddrager diskussioner
omkring smagsbegrebet, definerer Thorlacius med ud-
gangspunkt i Bourdieus habitusbegreb hvilken optik hun
ytrer sig ud fra nar hun taler om god og darlig smag. Og sa
reflekterer hun over hvor kitsch-smagen kommer fra, og
over dens placering inden for modetrenden i dag.

Bruno Ingemann tager fat pd de anonyme steder i sin
artikel om Stedets tale. Altsé ikke Eiffeltdrnet og Sacré-
Coeur. Ikke Triumfbuen og Notre Dame. Det er derimod
hvad man kunne kalde for ikke-steder. Den almindelige
gade. Men hvad kan den almindelige gade fortalle som
et visualitetens sted? Ingemanns projekt er bade et forsk-
ningsprojekt og et samtidskunstprojekt. Ved hjelp af en

raekke spilleregler har han fotograferet og konstrueret 16
steder i Paris gennem hvad han kalder for “Den visuelle
underspgelse med brug af fotografiet som medie”, og har
dermed skabt nogle overraskende og originale fotografier.
Det centrale i projektet er at undersoge relationen mellem
oplevelsen af et ”sted” i forhold til dels oplevelsen af en
billedproduktion i relation til dette sted, dels oplevelsen
af de ferdige billeder i et udstillingsrum. Det er en under-
sogelse af greenselandet mellem i-sted-sattelse og i-tale-
sxttelse,0g dermed en undersggelse af relationen mellem
den visuelletale” og”tale”. Hvordan kan en visuelt under-
segende metode give nye oplevelses- og receptionsmader
af et sted — og hvordan kan man "tale” om det?

Sammen med to kolleger har Seren Kjorup besogt det
yderste hjerne af Louvre hvor der de sidste par &r har varet
en udstilling af skulpturer fra Afrika, Asien, Oceanien og
Nord- og Sydamerika. Udstillingen er en slags foregribelse
af det museum for ikke-europzeisk kunst der er ved at blive
bygget pa den sidste ledige byggegrund i det centrale Paris,
nemlig pa Quai Branly, lige gst for Eiffeltdrnet.

I artiklen Her bliver det kunst! diskuterer Kjorup
det etnocentrisk europaiske kunstsyn som ligger bag
presentationen af verkerne pa Louvre, hvor der ude-
lukkende legges vaegt pa deres astetiske kvaliteter,
som sted- og tidlgse, almenmenneskelige kunstvarker.
Denne “formalistisk-humanistiske” kunstopfattelse fra
begyndelsen af det 20. drhundrede kontrasteres med
den kontekstuelle, som har kunnet ses i museet for
kunst fra Afrika og Oceanien i det gamle kolonimuseums
bygning ved Porte Dorée. Indtil det for nylig blev lukket
sa samlingerne efterhdnden kan indgd i det ny Branly-
museum, blev varkerne her udstillet pa en made der
lod dem komme til deres ret for et europzisk blik biade
som fascinerende kunstveerker og som fremmedartede
kulturudtryk. Afslutningsvis diskuteres hvorfor det har
veret vigtigt at tyvstarte Branly-museet med udstillingen
pd Louvre — nemlig for at fa en slags anerkendelse af de
udstillede skulpturer som kunst!

Henriks Juels artikel Naturen i storbyen beskriver, hvor-
dan arbejdet med en lille videoproduktions fik ham til at
se og teenke dybere over det faenomen han havde sat sig for
at filme, nemlig "naturen i storbyen”, her eksemplificeret
med et lille gront omrdde midt i Paris.

Bade arbejdet med at udpege og indramme motiver
med kameraet og redigeringsarbejdet med at kaede moti-
verne sammen kom til at udfordre Juels opfattelse af savel
natur som billeder og billedets natur.



Et serligt omdrejningspunkt blev forstaelsen af
kamerabevagelsers natur; artiklen forsgger at vise at
kamerabevagelser fenomenologisk set har indbygget
en dobbelthed som bade "gje og pegepind”. Vi ser bade
motivet og den udpegende bevagelse pa samme tid. Og
det horer med til billeders og films natur.

Videoproduktion fremhaeves som ikke kun en made at
se og redigere et emne pd, men ogsd som en made atindse
og revidere ellers updagtede indsigter pa. Videoproduk-
tion kan veere et meget filosofisk foretagende.

Bjorn Laursen argumenterer i artiklen Paris i kroppen
— kroppen i Paris for notat-skitsebogen som et velegnet
medie til indsamling og navnlig akkumulation af be-
vidsthedsmaessigt relevant fagligt stof ved at give indblik
i sin egen brug af den. Artiklen forseger at lane oplevel-
sesmgssigt og analytisk fodtej ud til leserne, sa de kan
trave rundt sammen med dens forfatter i "Byernes By”.
Det er omdrejningspunktet for artiklen, at vi er multi-

sensoriske individer som ser og oplever hele livet i-med-
gennem kroppen. Ifglge Laursen er vi paradoksalt nok
blevet s ekvilibristiske til det at vi ogsa er fortrinlige til
at glemme eller fortraenge dette grundforskningsmaessigt
og perceptionspsykologisk aldeles basale faktum for vores
bevidsthedsdannelse.

Hanne Lgngreen fokuserer i artiklen En anden i Paris
pa andethed. Hver gang vi kommer tilbage til et sted,
er vi blevet en anden, og denne anderledeshed er bade
kropsligt og stedsligt funderet. Longreen er optaget af
hvordan den anden repreasenteres. Hun ser pa hvordan og
hvorfor netop franskmaend har et serligt videnskabeligt
blik pa Grgnland og pa maden gronlenderne fremstilles
pa. Hvorfor har Musée de "Homme i Paris en exceptionel
udstilling af eskimoiske redskaber fra 1930’ernes @stgron-
land? Hvilken rolle spiller den eskimoiske anden i Musée
de 'Homme? Og er der andet pé feerde i Paris?

De seks artikler er et spejl af Paris og iser af visualiteten
i Paris, men de er ogsa udtryk for et serligt blik pa visu-
aliteten som fokuserer pa den kommunikation som den
indgér i.

Et andet sertrak er forskernes optagethed af at bruge
de visuelle medier til andet og mere end ramateriale for
analyse. De indgdrien proces hvor den skabende visualitet
dels er noget i sig selv, og dels er et erkendelsesredskab.

Det var sddan vi sa Paris.

Se her.

Forskergruppen foran det geologiske museum i Paris sendag
den 17. november 2002 [Handkoloreret foto af Lisbeth
Thorlacius].

Saren Kjerup, Bruno Ingemann, Bjgrn Laursen, Hanne Dankert,
Kim Sandholdt, Arne Thing Mortensen,
Henrik Juel, Hanne Lengreen, Lisbeth Thorlacius.






Paris udstillet

Af Lisbeth Thorlacius

Denne artikel indvier laeseren i, hvorledes mit mede med souveniren i Paris satte
nogle refleksioner i gang omkring smag og kitsch, og hvorledes det inspirerede mig
til at udarbejde en serie hdndkolorerede fotografier af Paris’ seveerdigheder, som i
deres udformning er inspireret af souveniren. Med udgangspunkt i camp, som var en
smagsdiskurs, der florerede i 60’erne, vil der blive reflekteret over det astetisk udtryk,

som ligger i tidens smag for kitsch og camp.

Illustration 1: Snekugle

lllustration 2: Pink Eifeltarn

Min tiltreekning til det kitschede blev allerede etableret i
1980’erne, hvor jeg var staerkt pavirket af tidrets retrobelge
og dyrkelse af kitsch-traditionen fra 1960’erne, i forbin-
delse med mine studier i kunstfotografi ved Department
of Fine Arts pa Washington State University i USA. Det

var sdledes ikke nogen ny indskydelse, da jeg under studie-
opholdet i Paris sammen med mine kolleger fra Centret
for Visuel Kommunikation (cVc), i november 2002, folte
mig fristet til at lave en serie billeder, hvor kitsch var om-
drejningspunktet. Jeg ville dog bestraebe mig pa at opna
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et estetisk udtryk, som vel bedst kan betegnes som camp
eller ’kitsch pa den gode made”, hvor hensigten blandt
andet var at kombinere den dérlige smag med den gode
smag eller rettere det grimme med det smukke.

Som turister i Paris kunne vi ikke undgé at bemaerke
det enorme udbud af souvenirs af Paris’ sevaerdigheder,
som var domineret af haslige, overbroderede genstande,
som vel bedst kan gd under betegnelsen kitsch. Dvs.smag
for masseproducerede, billige, vulgaere og kunstige dim-
ser. Den amerikanske kunstkritiker Clement Greenberg
definerede f.eks.i1939 kitsch som efterligning af overklas-
sekunst, massefabrikeret for lavere sociale lag til pynt og
statussymbol (Hertel 1998, 5.569).

Ind imellem uhyrlighederne var der dog enkelte
genstande, som af en eller anden arsag adskilte sig fra
de andre. En del af os i gruppen blev i hvert fald enige
om, at snekuglen med Eiffeltdrnet inden i var fantastisk
- pa én gang grim og vidunderlig. I dette enorme veeld
af souvenirs fik jeg ogsa gje pa et pink Eiffeltarn, som
jeg aldrig glemte, ogsa lang tid efter, at jeg var kommet
tilbage til Danmark. Da jeg senere returnerede til Paris,
skyndte jeg mig at erhverve denne tingest ved forst givne
lejlighed. Eiffeltdrnet samt snekuglen gav mig den oprin-
delige inspiration til at udarbejde serien Paris udstillet,
som er en serie handkolorerede fotografier, som i deres
astetiske udtryk er sterkt inspireret af Paris’ souvenirs.
Fotografierne er pragede af souvenirens kitschede astetik
og samtidig en kitschggrelse af Paris’ seveerdigheder.

Camp og "kitsch pa den

gode made”

Paris udstilleter siledes en serie fotografier,som er steerkt
inspireret af smagen for camp, eller som i dag neermere
ville gd under betegnelsen kitsch pa den gode made”. Men
hvad er sa camp og kitsch pd den gode méade”™?

Der er en parallel i dag til den positive betydning, som
kitsch opnéede i forbindelse med 1960’ernes opbrud i
smagsbegreberne i USA, hvor blandt andet begrebet camp
blev genstand for elitens ironiske dyrkelse af kitsch og
komiske samlerobjekter. Carmp daekker pd mange punkter
det, som ogsa ligger i min brug af betegnelsen “kitsch pa
den gode méde”. Dyrkelsen af camp er ifelge Rolness en
betegnelse for en livsstil og smag, som ger det muligt at
udvide ens astetiske genergsitet uden at opgive kravet om
raffinement (Rolness 1999, s. 17). Camp er ifplge Susan
Sontag dyrkelsen af og en keerlighed til det unaturlige og
det overdrevne, som f.eks. traek ved en Art Nouveau-gen-
stand, der antyder en uengageret, userigs »astets« vision,

som forteller os noget vigtigt om Art Nouveau (Sontag
1964, s. 15). Camp pastdr, at god smag ikke bare er god
smag, men at der faktisk findes en god smag for den darlige
smag. Den ultimative camp-erklaring er: Det er godt, fordi
det er redselsfuldt. (Sontag 1964, s. 25-26). Camp-smagen
betegner pd mange mader ogsé det, som ligger i tidens
smag for kitsch eller rettere “kitsch pa den gode made”.
For tidens kitschsmag gelder det, ligesom det gaelder for
camp,at der findes en god smag for den darlige smag. Der
er dogen forskel pa, hvad vilaegger i estetisk genergsitet i
dag, og hvordan man opfattede det i 60’erne. I dag er der
en storre keerlighed til det kitschede, dvs. en dyrkelse af
grimhedens estetik, hvor campsmagen tog sterre afstand
fra kitsch, forstaet som billigt ragelse. For tidens kitsch
gxlder det, ligesom for camp, at der findes en god smag
for den darlige smag. I dag blandes krasse neonkulgrer
sammen med klassiske stilarter. Klassisk mobeldesign
kombineres med nye fortolkninger af halvfjerdserstilen
i form af Stelton-kander, Margretheskale og andre mar-
skandiserfund. Det enkle bliver brudt af kitsch og knald-
farver. Kitsch blandes med klassikere.

I dag opleves den enkle minimalisme med glas og stal
nu som for upersonlig. I dag regnes det for god smag at
krydre det stilrene interior med personlig smag, f.eks. i
form af camp- eller kitschgenstande. Indbegrebet af god
smag har leenge varet synonymt med det stilrene hjem
indrettet med mebelklassikere som f.eks. ph-lamper og
Wegner-inspireret mgbeldesign. I dag er det derimod
trenden at krydre et ellers stilrent hjem med maske en
buket plastikroser med elektriske lys, eller hvorfor ikke
et katolsk krucifiks eller en madonnafigur i vindueskar-
men. Den mest betegnende beskrivelse for denne sidste
nye eklektiske trend inden for livsstil ma vaere noget i
retning af retro krydret med kitsch. Hvor dyrkelsen
af camp tidligere kun var udbredt i mindre subkulturer,
florerer smagen for camp og kitsch i dag bredt og pa tveers
af alle miljoer.

Det, der betegner camp eller “kitsch pa den gode
made”, er, at det astetiske udtryk er “for meget”, fordi
det er et udtryk for elementer af darlig smag i form af
vulgaritet og grimhed, men samtidig er der nogle sestetiske
oplevelser forbundet med grimheden eller vulgariteten,
som ggr, at oplevelsen ogsa er ironisk og vidunderlig. Det
er kombination af det smukke og det grimme, som er en
af de vigtigste astetiske kvaliteter ved "kitsch pa den gode
made”, og det er denne astetik, som jeg er tiltrukket af, og
som jeg har bestrabt mig pa at udtrykke i fotografierne i
Paris udstillet. Fotografierne i Paris udstillet er et ud-
tryk for min kerlighed til det unaturlige og overdrevne,
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idet de i deres handkolorerede udformninger klart ikke
forspger at have noget med virkeligheden at gore, og de
er overdrevne, ja endda ”for meget”. De afspejler den use-
rigse astets optik. Disse fotografier tager da ikke sig selv
alvorligt! Jeg har saledes bestrabt mig pa at kombinere
det kitschede, det ironiske og det skgnne. Jeg har haft et
gnske om at skabe en serie billeder, hvor det @stetiske
udtryk kombinerer souvenirens vulgere @stetik med
finkulturelle turistattraktioner. Paris udstillet er saledes
et udtryk for en astetisering af kitschsouvenirs og sam-
tidig en kitschggrelse af Paris’ sevaerdigheder. Et forsag
pa at kombinere kitsch med klassikere eller det smaglose
med det smukke.

Inspirationen til Paris udstillet
Souvenirs betragtes, set ud fra den finkulturelle smag, som
regel som kitsch og darlig smag. Pa indholdssiden kan
souvenirs til gengzld have stor betydning som symboler
pa nogle gode og anderledes oplevelser, man har haft i
forbindelse med sin ferie. En souvenir kan sdledes have
en vigtig funktion som et minde. Souveniren minder
os om den oplevelse, vi havde i megdet med en storslaet
turistseveerdighed. Det er keerligheden til selve oplevelsen
af seveerdigheden, som vi overfarer i souveniren; derfor
vil den hjembragte souvenir for os altid vere naret af
en stor kaerlighed. Men hvis vi ser bort fra indholdssiden
af souvenirs, er udtrykssiden ofte indbegrebet af
kitschsmag.

Det var f.eks. tilfeeldet i madet med snekuglen (ill. 1),
den tiltrak mig pa grund af sin pa én gang vidunderlige
og smaglgse udformning. Smaglgs pa den méde, at den
er indbegrebet af kitsch, masseproduceret i de billigste
former for plastik. Inde i glaskuplen har man, pa en knald-
rod baggrund, presset udetaljerede miniatureudgaver af
Eiffeltdrnet, Notre-Dame og Sacré-Coeur i henholdsvis
bronze, gul og hvid sammen. I forgrunden stér der pd en
hvid strimmel papir:

PARIS

Det, der gor den grim, er primart overbombardementet
af eklektiske synsindtryk i form af farver, tekst og darlige
miniaturereproduktioner af de tre severdigheder, som er
taget ud af deres normale kontekst og presset ind pa en alt
for lille plads. Den rummer ikke ved forste mode stoflige
oplevelser, hvilket de billige plastiske materialer og de
udetaljerede udformninger af de enkelte bygninger ikke
giver mulighed for. Det, der gor den vidunderlig, er det

interaktive aspekt; nar man vender den, kommer de rode,
bld og hvide fnug i bevagelse. Det er her oplevelsen bliver
et overbombardement af indtryk og en sand dyrkelse af
smagloshed, hvor det er ”for meget”. Hvad skal vi dog
mene om dette kunstige univers, som dog ogsa appellerer
til vores barnlighed. Vi oplever snekuglen, i dens naive
uselvhgjtidelige, uastetiske udformning som en syntese
af det vidunderlige og det grimme. Men for at forklare
den primere drsag til vores tiltraekning til denne ting, er
vi nedt til at henvise til den @stetiske smagsdiskurs, som
kombinerer det smukke med elementer af det grimme.
Snekuglen er nok mest grim. Det er mere det interaktive
og det barnlige aspekt ved den, som gor den sken. Placeret
iet ellers stilrent hjem kan den fungere som den lille plet
af ironi, som bryder og krydrer de ellers stremlinede og
smagfulde omgivelser. Nar snekuglen bliver taget ud af
sammenhangen, nemlig souvenirboden, og placeres
i denne stilrene kontekst, indgar den i en ny estetisk
smagsdiskurs, som falder inden for tidens smag. Det
gelder dog ikke for alle souvenirs, at de per definition
bliver wstetiske ved at blive placeret i nye ssmmenhznge
med modsatrettet smag. Selve souveniren ma ogsa i sig
selv have nogle stoflige, visuelle eller interaktive kvaliteter,
som gor, at den pd en eller anden made astetisk bidrager
til omgivelserne, men oplevelsen af, hvad der er stoflige,
visuelle eller interaktive kvaliteter, er socialt konstrueret
og vil sdledes aendre sig over tid.

Det pinke Eiffeltarn fik jeg oje pa i et butiksvindue,
hvor vi passerede forbi i hast. Og det var erindringen om
dette tarn, som gav mig den oprindelige inspiration til
udformningen af Paris udstillet. Der er dog ingen af
Eiffeltarnene, som endte med at blive pink. Den endelige
udformning af Eiffeltdrnene er inspireret af en lyserod
parfumeflaske udformet som Eiffeltarnet, som jeg senere
fandt i en lille overfyldt souvenirbutik pa Montmartre,
hvor den stod sammen med en rakke andre Eiffeltarne
i knaldfarver eller stribede som det franske flag. I Paris
udstilleter Eiffeltarnene sdledes en direkte fortolkning af
disse souvenirs. Det var dog kun den lyserode parfume-
flaske, som jeg ud fra en campsmag fandt uimodstéelig.
Det lysergde Eiffeltdrn i Paris udstillet var derfor oprin-
delig det eneste, jeg havde planlagt at male. De andre blev
bare til undervejs i handkoloreringsprocessen, og her var
det klart den souvenir-kitschede smag, som trengte sig
pé.

Ud over at veere inspireret af Parisersouvenirs havde
jeg ogsa postkortetgenren i baghovedet, da jeg tog billed-
erne af Paris’ seveerdigheder. Jeg tog billederne i overens-
stemmelse med det skema, jeg havde af, hvorledes Paris’
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seveerdigheder ser ud pa postkortene. (Dvs. jeg har taget
billederne fra den vinkel, som bedst viser bygningerne,
og hvor det er bygningen i sig selv, billedet handler om.
De er neermest registreringer.) Ifolge Kjorup ser vi nemlig
ikke ting med aldeles friske gjne; vi ser og genkender altid
pé basis af vore erfaringer og vores viden. Og selv nar vi
star over for en type ting, vi aldrig har set for, ma vi se og
“forsta” ved hjelp af tidligere erfaringer; vi ma fatte det
ved hjzlp af "visuelle begreber”, vi har i forvejen. Et sddant
“visuelt begreb”, disse briller” vi ser igennem, kaldes for et
skema. Vi ser altsa igennem skemaer. (Kjorup 1995,s.81).
Vi ser ikke bare Eiffeltdrnet som Eiffeltdrnet i mine billeder,
men vi genkender ogsa Eiffeltdrnet maske fra postkortet,
til trods for at det er en fortolkning af postkortfotografiet.
I modsztning til dokumentarfotografiet, som gerne skulle
indeholde mere og andet end en egentlig registrering af
motivet. Eeks. kunne et godt poetisk dokumentarfotografi
af Eiffeltdrnet, fotograferet i morgendisen fra en atypisk
vinkel og med en gaslampe i forgrunden, fylde beskueren
med en pariserstemning. Et fotografi vi maske ville valge
at haenge op pa vaeggen. Postkortet kommer hejst op pa
opslagstavlen som et minde om turen til Paris.

Paris udstillet er sdledes ogsa et resultat af en bland-
ing af genrer, idet billederne er svere at placere inden
for de fotografiske genrer, vi er fortrolige med. Det er
derfor heller ikke overraskende, at nogle af de personer,
som sd billederne undervejs i bearbejdningsprocessen,
syntes bedst om det sort-hvide Eiffeltdrn, inden det blev
farvelagt. Det lignede jo ogsa noget, de havde set for; det
reprasenterede en klassisk genre inden for fotografiet, som
de var fortrolige med.

Bl&t Eiffeltarn

Grét Eiffeltarn

Redt Eiffeltarn

Lyseredt Eiffeltarn

Stribet Eiffelt&rn

Lyseblat Eiffeltarn

- handkolorede sort/hvide fotografier
26,0x 36,7 cm
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Metavisuel kommunikation
Paris udstillet er ogsa resultatet af en flerleddet meta-
kommunikativ proces. I udformningen af den lyserade
triumfbue, som pa mange mader ogsa kan konnotere til
en jordbeerlagkage, har jeg hentet inspiration fra souvenirs
af Paris’ Triumfbue, som igen, i deres forskellige udform-
ninger, er fortolkninger af denne bergmte Triumfbue fra
1836. Triumfbuen i Paris er igen en kopi af en af de antikke
triumfbuer fra romertiden, maske Titusbuen fra 81 f.v.t.i
Rom. Det samme gor sig geldende for Sacré-Coeur, hvor
arkitekturen er staerkt inspireret af den romansk-byzan-
tinske kirke i St-Front i Périgueux. Det er maske ogsa
en af drsagerne til at netop Sacré-Coeur og Triumfbuen
pa hver sin made var nemmere at kitschgere end Notre-
Dame, idet de for det forste i udgangspunktet er kopier
af original klassisk kunst, og for det andet placeret uden
for deres oprindelige arkitektoniske omgivelser. Netop
fordi Sacré-Coeur og Triumfbuen er en slags kopier og
placeret uden for deres oprindelige kontekst, passer de
pa en made ikke ind i omgivelserne og virker nermest
vulgeere og overdrevne, til trods for at bygningerne i sig
selv er meget smukke.

Notre-Dame derimod blev bare kitschet, da den blev
malet lysergd, hvilket nok skyldes at denne bygning for det
forste rent arkitektonisk er med sin tid, og derfor passer
ind i sine omgivelser. Derudover er Notre-Dame ikke en
kopi af andre arkitektoniske stilarter fra eksotiske lande
og kan ikke associeres med bygninger fra andre ssammen-
haenge. Den er, i modsztning til Sacre-Coeur og Triumf-
buen, sig selv, s nar den manipuleres eller fortolkes i for-
skellige udformninger af souvenirs, eller i mit tilfelde et
héndkoloreret fotografi, virker den bare fjollet og smagles.
Dette udsagn kan maske diskuteres, den afgorende faktor
for, at jeg havde storre problemer med at ramme camp-
astetikken i mit fotografi af Notre-Dame, er nok naermere,
at mit fotografi af Notre-Dame, i modsztning til de andre
fotografier, ikke helt kan kategoriseres inden for det ste-
reotype postkortfotografi. Fotografiet af Notre-Dame har
pa grund af drengen i forgrunden bevaget sig for meget
over i dokumentargenren, derfor ser vi billedet gennem
skemaet dokumentarbilleder, og der virker det da lidt fjol-
let, at det er hdndmalet. Hvis det derimod havde veret
fotograferet i overensstemmelse med postkortfotografiet,
havde vi set det gennem skemaet souvenirbilleder, og her
er alt tilladt, og her ville vi veere abne over for endnu en
méde at fortolke Notre-Dame pa.

Eiffeltdrnet var den af alle sevaerdighederne, hvor
jeg selv synes det lykkedes bedst at opnd det astetiske
udtryk, som kombinerer det kitschede med det skonne.

Eiffeltdrnet er nemlig indbegrebet af campsmag. Det er
aldeles smaglost! Ja, neermest vulgert i sin overdrevne
fremtoning, det dominerer totalt sine omgivelser, det var
da ogsa den hgjeste bygning i verden, da det blev bygget,
men Eiffeltdrnet er ogsé aldeles vidunderligt. Jeg frydes
hver gang jeg ser Eiffeltarnet i virkeligheden. Men om det
er smukt eller grimt er sveert at beslutte. Da det blev bygget
til verdensudstillingen i 1889, blev det da ogsa starkt kri-
tiseret af 1800-tallets @stetikere, som betragtede det som
en skeendsel og indbegrebet at vulgeer smag. Digteren Paul
Verlaine gik f.eks. en omvej for at undga at se det. Der er
ogsé traek ved Eiffeltarnet, som henleder opmarksom-
heden pa Art Nouveau, der antyder en uengageret, userigs
“astets” vision. Ud fra en campoptik er Eiffeltarnet god
smag, dog ikke bare god smag, men god smag for den
darlige smag. En af arsagerne til, at Eiffeltarnet egnede
sig til at blive handkoloreret og neermest straler i kitsch-
gorelsen, er ogsd, at vi ser Eiffeltarnet gennem skemaet
souveniren eller postkortet. Vi har set Eiffeltdrnet i alle
teenkelige souvenirfortolkninger. Det klaeder Eiffeltarnet
at blive kitschgjort; det er da ogsa den mest populaere
Parisersouvenir - der er souvenirbutikker, der ligefrem
har specialiseret sig i Eiffeltarnsfortolkninger.

Der er andre arsager til, at Eiffeltarnet er en astetisk
oplevelse i seerklasse. Det adskiller sig radikalt, i kraft af sin
enorme og ejendommelige jernkonstruktion, fra den klas-
sicistiske og nyklassicistiske arkitektur, som det omgives af
i Chaillot-kvarteret. Den bedste vinkel at se Eiffeltarnet fra
er, ndr den har den noget yngre nyklassicistiske bygning
fra 1937, Palais de Chaillot, med palzets store sgjlegange
ogbuede former mellem benene. Det er netop kontrasterne
i de arkitektoniske omgivelser, som Eiffeltdrnet er en del
af, som fremhzver dets egenart. Dette eklektiske udtryk,
hvor man ikke helt kan placere den stetiske oplevelse
inden for nogle konventionelle smagsdiskurser inden for
arkitektonisk design, er en af arsagerne til at modet med
Eiffeltarnet er en seerlig @stetisk oplevelse. Eiffeltarnet op-
leves nok ogsa som serligt, fordi det er svert at placere
i en bestemt kategori af bygningsvearker. Det er en ener.
Det ligner ikke noget, vi har set for, hvilket er en afgorende
grund til at Eiffeltarnet er sa fascinerende.

Sacré-Coeur 27,6 x 30,6 cm
Triumfbuen 20,8 x 23,3 cm
Notre-Dame 18,5 x 31,8 cm
Eiffeltdrnet 18,5 x 23,5 cm.
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Den legitime smag,
middelsmagen og den

folkelige smag

I betragtning af at denne artikel i stor udstraekning hand-
ler om smag, vil jeg i det folgende nermere forklare, ud
fra hvilken smagsdiskurs jeg udtaler mig, nar jeg taler om
god og darlig smag.

Vi er som samfund pévirket af den sakaldte legitime
smayg, som er socialt konstrueret, idet der i vores samfund
defineres regler og konventioner for, hvad der er god smag,
hvilket styrer nogle af os mere end andre i vores valg af
livsstil og veerdier. Disse regler er blandt andet ogsd med
til at styre vores smag. Hvem er det s, som styrer vores
smag?

Ifplge Bourdieu har den legitime smag traditionelt
haft sit udspring fra den borgerlige habitus. Bourdieu
skelner mellem den legitime smag, middelsmagen og
den folkelige smag, og til trods for,at Bourdieu definerede
disse kategorier for mere end 30 ar siden, kan vi stadigvaek
bruge kategorierne i dag som udgangspunkt for en dis-
kussion om tidens smagsdiskurser. Der er med andre ord
stadigvaek tale om forskellige former for smagsdiskurser,
men kriterierne for, hvad der er god og darlig smag inden
for de forskellige diskurser, har @ndret sig. Og graenserne
imellem de tre kategorier er blevet mere flydende. Der er
f.eks.idag en tendens til, at den legitime smag inddrager
elementer fra den folkelige smagsdiskurs, ud over at den
ogsa er blevet pavirket af modetrends fra forskellige
subkulturer.

Den legitime smag udmenter sig ifelge Bourdieu i
praferencer for de anerkendte og legitime vearker, og
nar det f.eks. geelder billedkunst ved Bruegel eller Goya,
og nar det geelder musik f.eks. ved Das wohltempierte
Klavier. (Bourdieu 1995, s. 59). Og man kunne tilfgje,
at Arne Jacobsens ”Agget” og ”Svanen” i dag er eksem-
pler pé den legitime smag inden for mebeldesign. Den
legitime smag er dog i et eller andet omfang kendt i alle
samfundslag; man ved ligesom godt, hvad der betragtes
som den legitime smag, hvilket dog ikke betyder, at man
ialle samfundslag deler ”den legitime smag”.

Bourdieu betegner middelsmag som en smag, der
almindeligvis hersker inden for middelklassen eller
inden for de intellektuelle dele af den herskende klasse.
Middelsmagen udmenter sig, inden for billedkunsten, i
preeferencer for Utrillo, Buffet eller Renoir eller inden
for musik i Rhapsody in blue. Middelsmagen i dansk
forstand er i hgj grad reprasenteret i populare bolig- og
modemagasiner,som Alt for damerne og Bo Bedre. Mid-

delsmagen omfatter ogsa mainstream design blandt andet
iform af anerkendte kopier af klassisk mgbeldesign, som
f.eks. kan erhverves i Ikea eller Ilva.

Den folkelige smag, som oftest forekommer i de
folkelige lag, aftager ifolge Bourdieu inden for grupper
med stigende uddannelse, hvilket forklarer, at den er lidt
mere hyppigt forekommende hos ledere inden for industri
og handel, eller til og med hos hejere funktionarer, end
hos lerere og kulturformidlere. Den folkelige smag er
ifolge Bourdieu reprasenteret gennem let musik uden
kunstneriske ambitioner, som f.eks. An der schénen,
blauen Donau. 0g af nyere dato kunne man tilfgje
franskmanden Freddie Birset, som appellerer til den
folkelige smag ved sine fortolkninger af franske slagere. I
dansk forstand appellerer Jodle Birgers sange ogsa til den
folkelige smagsdiskurs. Inden for billedkunst udmenter
den folkelige smag sig i glaeden ved let tilgeengelig kunst
uden kunstneriske ambitioner som f.eks. Den brolende
kronhjort ved skovspen. Smagen for dimser, nips og
smating kebt pa diverse messer er i overensstemmelse
med den folkelige smag og udspringer f.eks. fra et princip,
som er ukendt for gkonomer og almindelige ssteter,nem-
lig at fd maksimal effekt for minimal pris. En opskrift som
for den borgerlige smag er selve definitionen pa vulgaritet
(Bourdieu 1995, 2. 195).

Tidens smag

Men hvor det for i tiden var den borgerlige habitus, som
definerede, hvad der var god smag, kommer der nu pa-
virkninger fra flere forskellige subkulturer. Der er i dag en
tendens til, at den legitime smag blandt andet udspringer
fra ressourcefattige lag og subkulturer i samfundet. Hip
hop-moden, som blandt andet omfatter Adidas-stevler
med lgse sngrebdnd og bukser, som haenger nede under
hofterne, er f.eks. et modefeenomen, som udsprang fra
ghettoen i Harlem. I dag foregar pragningen saledes pa
tveers af segmenterne i befolkningen, og opfattelsen af,
hvad der er god og darlig smag i forbindelse med blandt
andet”ting”, stammer ikke udelukkende fra de borgerlige
segmenter.

Tidens smag blander kitsch med klassikere. Den
brolende kronhjort ved skovspen har f.eks. altid befun-
det sig inden for kategorien kitsch eller “darlig smag” set
ud fra den legitime smagsdiskurs, men dette massepro-
ducerede billede kan i visse tilfelde i dag af de legitime
smagsdommere tilskrives en verdi, idet det er trenden
at krydre det stilrene hjem med enkelte kitschgenstande.
Den brolende kronhjort ved skovspenkan méske ikke i
sig selv blive betragtet som god smag, men den kan indga
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i og vaere en vigtig ingrediens i en helhed af god smag.
Man kan dog tvivle pa at Den brolende kronhjort ved
skovspen nogensinde vil fa tilskrevet en varig vaerdi inden
for den legitime smag.

Smagen for det kitschede, eller neermere kitsch blandet
med klassikere, bliver saledes i dag tilskrevet en hgj veerdi.
Men hvor stammer denne eklektiske trend fra? Og hvor-
dan har denne smagsdiskurs formaet at placere sig inden
for modetrenden i dag som en integreret del af den gode
smag? Ifolge Bourdieu er sansen og interessen for blandt
andet kitsch en habitus, som er opstaet inden for gruppen
afintellektuelle og kunstnere, som ikke direkte kan place-
res i de enkelte segmenter. Det er gruppen af estetikere,
som benytter sig af genreblandinger og undergravning af
hierarkier som en anledning til at vise deres egen aestetiske
og personlige smag ved at sammenszatte genstande fra
forskellige stilperioder pa nye og innovative mader. De
baner séledes vejen for nye opfattelser af, hvad der er god
smag i modsetning til den uoverlagte eklekticisme, som er
en usystematisk og tilfaeldig omgang med genreblandinger
(Bourdieu 1995, s. 146).

Denne eklektiske omgang med @stetik har med
andre ord altid foregdet i et eller andet omfang. Det, der
er interessant, er, at den i dag har slaet igennem som en
modetrend og er blevet en del af den legitime smag, hvor
den for i tiden herte til i mindre subkulturer. De dimser
eller nips, som ifglge Bourdieu er i overensstemmelse
med den folkelig smag, kunne netop veere et eksempel pa
nogle af de kitschting, som i dag indgar i den eklektiske
omgang med astetiske udtryk og derved er overgaet fra
atblive betragtet som ragelse til at blive betragtet som god
smag inden for den moderne smagsdiskurs. Men denne
astetiske smagsoplevelse er altsa kun felles inden for den
habitus, som felger den moderne smagsdiskurs.

Den gruppe af mennesker, som ikke deler denne smag,
vil naturligvis stille sig uforstdende over for,hvad der over-
hovedet tales om, ndr man refererer til disse dimser og
nips som enten ragelse eller "kitsch pa den gode méde”;
for dem har dimserne og nipstingene aldrig veret hverken
ragelse eller kitsch pa den gode méde”, men ganske en-
kelt befundet sig inden for deres smagsdiskurs som paene
nipsting pa tveers af modetrends.

En af forklaringerne p4, at der er en tendens i retning
afkitschsmag, er, ifplge livsstilsforsker John Thorup, at det
i dag er de unge, som trendsztter. Der er blandt de unge
en smag for overskridelser af de dominerende verdier,
skonhedsidealer og konventioner for fortalleteknik
og repraesentation. John Thorup taler om de kritisk-
kreative unge, som foretraekker det nye, anderledes og

kontroversielle. Reklamer til unge i den gruppe ser derfor
anderledes ud end det, den generelt konforme malgruppe
ville foretraekke (Thorup 2001 s. 55). Der er tendens til
flertydige reklamer, som er kitschede, ironiske, campede
og i darlig smag. (Thorup 2001, s. 52-62). Disse trends
bliver mere og mere indarbejdet og konventionaliseret
i vores kultur, som god smag eller, i Bourdieus forstand,
legitim smag.

Denne smagsdiskurs, som blandt andet kombin-
erer det kitschede og det ironiske med det smukke, er en
smagsdiskurs,som jeg i gvrigt altid har veeret tiltrukket af,
men som nu i et eller andet omfang er blevet moderne.

Pletten i det stilrene hjem

De enkelte billeder i Paris udstillet er siledes hverken
kitsch eller finkulturelle, men camp; de er en kombination
af dérlig smag og legitim smag. De er preaeget af a@stetisk
genergsitet uden at opgive kravet til det raffinerede,
som Rolness formulerer det. Den @stetiske genergsitet
bestdr i, at fotografierne rummer en keerlighed for den
darlige smag, i kraft af det vulgeere, det kunstige og det
overdrevne.

Det raffinerede bestér i, at billederne er et forsog pa
at overholde den finkulturelle opfattelse af, hvorledes
klassisk kunstfotografi ber praesenteres. Paris udstillet
er fremkaldt pé fiberbaseret papir, af bedste kvalitet, som
tildeler billederne en smukkere stoflighed. De er indram-
met i passepartouter og solvrammer, helt i overensstem-
melse med den legitime smagsopfattelse af, hvorledes
klassiske fotografier bor praesenteres. Paris udstillet er
en genreblanding af kitsch og klassikere. De er pletten i
det stilrene hjem.
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